Up ! Enhanced Management Premiére edition

5 La stratégie d’entreprise http://www.up-comp.com

contact@up-comp.com

5.6 La micro-économie, support de la stratégie

Si les colts de I'entreprise peuvent étre modélisés par :
C=c+d*Q
Alors il existe un prix P* en dessous duquel I'entreprise ne peut proposer son offre.
Un concurrent n'est pas intéressé a proposer une seconde offre si la quantité produite
par I'entreprise est supérieure ou égale aQ - qnmin puisque cela ménerait a un prix tel qu'aucune
des deux entreprises ne pourrait recouvrir ses co(ts fixes. Cette constatation permet a

I'entreprise de disposer d’une marge de manceuvre afin d’augmenter les prix dans la limite
d’'une réduction de la quantité demandée égale aqmin.

Graphique 170 — La barriere al'entrée

5.6.5.4 La politique Distribution

Nous supposons que I'entreprise commercialise une offre O via des distributeurs avec
lesquels elle cherche a écouler une certaine quantité Q correspondant a son optimum
économique. Son prix tarif de vente P, de O a ses distributeurs doit étre calculé a partir :

Du prix P permettant d’écouler la quantité Q.
De la marge escomptée M par les distributeurs.

Pr.it = Prix de vente optimal - Marge de distribution
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Graphique 171 — La sous-traitance

L’entreprise doit néanmoins s’assurer que son distributeur pratiquera bien des prix de
revente voisins de P . La méthode la plus classique consiste alors a assurer au distributeur un
volume de ventes minimal théorique caractérisé par une zone de chalandise ou il posséde
I'exclusivité pour I'offre O dans le contrat de distribution.

5.6.6La finance et la micro-économie
Un individu disposant d'un certain revenu a plusieurs possibilités:
Consommer une partie de son revenu.

Epargner I'autre partie de son revenu.

Ce document est la propriété d'Up ! Assets Management. Tous droits réservés. Page 224.

PDF created with FinePrint pdfFactory trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

